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IL SELL OUT DELLA CATEGORIA E CRESCIUTO DEL 7.5% A VOLUME

La via del te porta in gdo

Le referenze classiche trainano il mercato, favorito dalle elevate temperature estive
del 2009. Scarso il successo dej&rodotti light, a favore del te verde silvia Fornari

razie a una stagione calda

particolarmente favorevole e

al positivo vissuto di natura-
licd, il t& freddo ha registrato ottimi
risultati nel 2009. Con una crescita
del 7,5% a volume per oltre 337
milioni di litri e dell’8,5% a valore
per pitt di 305 milioni di fatturato
(dati Iri su iper+super+lsp aggior-
nati a dicembre 2009), la categoria
mostra qualche défaillance solo nel
segmento light, mentre il deteinato
si mantiene stabile e il regular si
conferma ['intramontabile driver
del mercato. “Nel periodo compreso
tra aprile e settembre — spiega Luca
Monfasani, account consultant
di Iri — viene veicolato il 70% dei

| Regular 292.177.696
Light 25.006.128
Deteinato 20.544.472

| Totale 337.728.288

|

+89 257.618.144
10 16.773.641 =27
403 31.292.944 +13
+7,5 305.684.704 +8,5

Totale Italia - iper+super+lsp ~ in litri e in euro - a.t. dicembre 2009 - fonte: Iri

volumi totali. Le temperature medie
della stagione estiva 2009 sono state
costantemente superiori a quelle
registrate nel 2008, un factore che
ha generato la crescita della cate-
goria: in particolare lo scorso anno
I'inizio dell’estate ¢ stato molto
positivo e il mese di maggio ha
visto trend incrementali superiori
al 20 per cento. In quanto a sales
location, il t& ¢ molto concentrato
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=P Le referenze classiche si
confermano driver della categoria,
mentre il deteinato si mantiene
stabile e il light perde quota

=9 In crescita il segmento del té
verde

=» || mercato & molto concentrato,
ma le pl si ritagliano I"11% di quota

= || prezzo medio ¢ in leggero calo

ad wuso esclusivo

del destinatario, non

al Nord, con il 58% dei volumi, e
i supermercati sono il format piu
dinamico, che guida la crescita del
mercato’. La flessione del light e il
modesto successo del deteinato sono
probabilmente dovuti al fatto che
in questa categoria non & ricercata
tanto la funzionalitd, quanto piut-
tosto il gusto e il piacere del bere,
senza contare che molt acquisti si
sono spostati sul t¢ verde. Il fronte
dei produttori appare molto con-

riproducibile.
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