Sommario Rassegna Stampa

Pagina Testata

Data Titolo

Pag.

Rubrica:  Norda

35/38 Bar Business

01/04/2010 NIENTE PAUSE PERIL TE




BAR

B Us

ENESS

Mensile Data 04—201 0
Pagina  35/38
Foglio 1 f4

BEVERAGEMERCATO

Niente pause
per il te

|L PRODOTTO NELLA SUA VERSIONE
FREDDA CONTINUA A CRESCERE,
INCURANTE DEGLI EFFETTI DELLA
CRISI. | PRODUTTORI CAVALCANO
L'ONDA E CON L'INNOVAZIONE
PROPONGONO Al CONSUMATORI
REFERENZE SEMPRE PIU
PARTICOLARI E DI QUALITA

Matteo Cioffi

a convinzione piu diffusa nell’ambiente ¢ che ci siano ulteriori
margini di crescita da sfruttare. La prepotente avanzata del te,
oramai tra 1€ bchlﬂ € plU Vendute nel ori casa, non si e anco—
ra arrestata._BaSt passare in r. 1ssegna i datl mercato pef avere la
conferma di un buono stato_di orma “Pur re%strando nel 2009
una lieve perdita a volume dello 0,4% —a th a Mario Carbone,
direttore commerciale Cda (Consorzio distributori alimentari), il t& freddo
nell'Horeca lo scorso anno & riuscito a crescere a valore del 4,7 per cento. Su questa perfor-
mance hanno inciso due fattori: da una parte lo sforzo innovativo delle aziende che variano
e ampliano di continuo il portafoglio prodotti, dall'altra il nascere di referenze di nicchia, con
posizionamento di prezzo piu elevato e un'offerta basata su sapori nuovi”. Il bar ¢ il luogo
che genera la quota pit alta di fatturato nell’'Horeca, il 62%, mentre le vendite restanti avven-
gono nella ristorazione (21%) e nel serale (17%), anche se in questi due canali, nel 2009, &
stata riscontrata una perdita a volume rispettivamente dell’1,4% e del 3%. A livello di gusto,
le richieste maggiori da parte dei consumatori si orientano sui due sapori tradizionali, quelli
al limone e alla pesca, che realizzano circa il 90% del giro di affari, ma si segnala un trend
in forte crescita con il ¢ verde e bianco. Proprio la differenziazione ha ridotto la stagionalita
del prodotio, anche se i mesi caldi sono ancora considerati prioritari a livello di strategia
aziendale. Per 'occasione abbiamo interpellato i principali player del settore, facendoci rac-
contare le loro politiche di sviluppo. L'impressione & che il sentiment ottimista si respirera
anche nel 2010.
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