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ECONOMIA E MERCATO

Come laquila, simbolo
aziendale, Norda punta
in alfo. Ha, infatti, deciso
di investire in nuove

e performanti linee
produttive e di lanciare
nuove bevande a base
di te. Grandi anche le
aspettative dellazienda
per la cola rinnovata
nella formulazione e nel
packaging

Federico della Serra

E Imbottigliamento
MAGGIO 2010

na delle sue

iniziative

di maggior

successo &
stata la promozione legata
al mondo della fotografia.
In sostanza, nei mesi
estivi dello scorso anno i
consumatori di acqua Norda
hanno avuto la possibilita
di ricevere gratuitamente
un maxi collage di foto
(30x45) con le immagini
preferite stampate su carta

fotografica di alta qualita Hp.

E non & la prima iniziativa
di marketing di questo

tipo da parte dellazienda
lombarda di acque minerali.
Uiniziativa fa infatti seguito
alla promozione “Bevi e
stampa”, che da dicembre
2008 a marzo 2009

ha ottenuto una grande
adesione con circa 2 milioni
di visite al sito internet
dedicato alla promozione

e pit di 5 milioni di foto
caricate. Un segno di
vitalita e di attenzione

per il mondo digitale che
inserisce l'azienda tra le
societa che hanno saputo
cogliere le nuove forme

di comunicazione. Non
poco per un settore, quello
delle acque minerali,

che spesso ¢ riottoso

ad adottare le novita e
preferisce rifugiarsi in una
dimensione pitl tradizionale.

1l gruppo

La storia dell'azienda, che
ha circa 250 dipendenti,
inizia negli anni Trenta,

alle porte di Milano (a Rho
per la precisione), con

la famiglia Pessina, che
apre un'attivita nel settore
delle bibite analcoliche
incentrata soprattutto sulla
gazzosa. Nel 1968 | Pessina
acquistano I'impianto di
imbottigliamento dellacqua
minerale Introbio a cui
segue il primo stabilimento
del gruppo, quello di
Primaluna in Valsassina.
Nel giro di qualche anno la
produzione sale dai 7 agli
oltre 100 milioni di bottiglie
prodotte annualmente.
L'azienda commercializza
minerali con diversi altri
brand (Daggio, Acquachiara,
Ducale, Lynx, Luna, San
Fermo), oltre a bibite, t&

Carlo Pessina, ammini e del
di Norda

e cala. Lo stabilimento

di imbottigliamento in
Valsassina si estende su
un'area di 32mila metri
quadrati e l'intero ciclo
produttivo & completamente
automatizzato: sei linee
di imbottigliamento con
potenzialita giornaliera di
oltre 3,5 milioni di pezzi
per vetro e PET. Lazienda
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