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VINI DA BACCA GIALLA, PROVE DI
BARBERA, ACQUE DELLE ALPI, LIQUORI
FRUTTA E FANTASIA, CAFFE TOP.

ra i vini bianchi sta emergen-

do una categoria definita vi-
ni “gialli”. Si ricavano da uve gial-
le, o da uve bianche dotate di co-
lorazione (come il pinot grigio), e
maturano in cantina senza acce-
lerazioni. E cosi acquistano for-
za, profumi e mantengono la fre-
schezza. Ci sono aree particolar-
mente vocate a produrre questi
campioni spesso longevi e capa-
ci di abbinarsi anche alle carni e
alle pizze, sostenendo da par lo-
ro tanti piatti a base di pomodo-
ro. Sono vini di tendenza, da non

_LEGENDA

BICCHIERE NEGLI SPAZI DEDICATI Al PROFILI DEI VINI, DELLE
BIRRE E DEGLI SPIRIT COMPARE L'UTILE SAGOMA DEL BICCHIE-
RE CONSIDERATO IL PIU ADATTO A VALORIZZARE IL PRODOTTO.

farsi scappare. Come del resto il
nostro mini focus sulla Barbera,
che ¢ trina: d'Alba, Monferrato e |
Asti. Questo mese prestiamo at- (

tenzione anche alle minerali, quel-

le delle montagne lombarde, vesti-

te di design.

E perlalista del dopocena vi sugge-

riamo liquori non toppo alcolici di

tipo classico, base frutta, e una no-

vita allo yogurt. Caffé per finire, ta-

sting di miscele e approfondimento

sulla crema dellespresso. ‘
Rodolfo Guarnieri, |
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Guido Montaldo |

Lo SPESSORE DEL VETRO O DEL CRISTALLO SONO FONDAMENTALI
PER UNA CORRETTA PERCEZIONE; LE FORME SONO STUDIATE PER
VALORIZZARE GLI ASPETT! AROMATIC! DEL CONTENUTO.
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11 Dolcetto perfetto

U
DOLCETTO D’ALBA L
DOC 09 - MIRAFIORE

Regione Piemonte
Uve dolcetto 100%
Alcol 11%
www.fontanafredda.it

€ 7,20 rosso virtuoso

spalleggiato da una
distribuzione per gourmet

Refroscena Merita far conoscere i
retroscena delia nascita di Mirafiore,
e i suoi presupposti di cantina “eti-
ca”. Presa in mano dal Tycoon di Ea-
taly, Oscar Farinetti, non tanti mesi
fa, con il nome Fontanafredda ¢ stata
rivoltata come un calzino all'insegna
del vino pulito, con cambio di nome |
in Mirafiore e nuova mission ecolo-

gicamente corretta. In Piemonte un

. marketing cosi aggressivo non s'era |
mai visto, ma la sostanza di questa
centenaria casa langarola é tanta.

WMIRAFIOR -

R RACT
DOLCETTO D'ALBA

Valori 1l Dolcetto & fatto con grazia, |
lieve ma intenso, un tipo aderente
alla denominazione, ma al suo me-
glio. Alcuni dettagli gli restituisco-
no storia (forma novecentesca) e lo
arricchiscono di valori: [a bottiglia
& 85% vetro riciclato, la coltura &
a lotta integrata, in estinzione I'im-
piego di chimica e i residui fitofar-
maci. AM.

PREZZ0 RiSTORANTI, IMPRESE DEL GUSTO, RIPORTA IL PREZZO
INDICATO DALLE AZIENDE, A CUI IL RISTORATORE DEVE AGGIUN-
GERE L'lVA. SE COMPARE UN ASTERISCO E IL PREZZO SUGGERI-
TOCI PER LA VENDITA NEI NEGOZI SPECIALIZZATI. SE VI SONO 2
ASTERISCHI, IL PREZZO E STATO COMUNICATO CON IVA INCLUSA.
Vi bA SE CHE | PREZZI DA NOI RIPORTATI SONO PREZZ) MED) CHE

) VALGONO COME INDICAZIONI. LE VARIABILI PER L'ACQUISTO S0~
| NO NUMEROSE E INFLUENZANO NON POCO IL COSTO REALE DELLA
BOTTIGLIA: POSSONO ESSERCI FACILMENTE PROMOZIONI, SCON-
TI RISPETTO ALLA QUANTITA, PREZZI RIBASSATI SE SI ACQUISTA=
NO ALTRE LINEE AZIENDALI. LEVE PER SPUNTARE BUONI ACCORDI
PER IL RISTORANTE, LA NOTORIETA E LA ROTAZIONE.
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