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6 ROCERY | PRODOTTI PER IL CONTROLLO DEL PESO HANNO SVILUPPATO

Vendite in forma

Gli integratori sono sempre meno un bene voluttuario,

ma @ necessaria un’informazione corretta ai consumatori.
Intanto, gli energy drink riprendono a crescere Silvia Fornari

di tutti quei prodotti sistemici

utilizzati per integrare la dieta e,
piltin generale, per il mantenimento
del benessere fisico — mostra trend
positivi e lascia intravvedere un
marcato sviluppo futuro, soprattutto
se si confronta il livello dei consumi
tra 'Italia e i Paesi nordeuropeti e gli
Stati Uniti.
[ dati di FederSalus, la Federazione
nazionale aziende prodotti saluti-
stici, indicano per gli integratori
di controllo del peso un fatturato
complessivo di oltre 107 milio-

I I mercaro degli integratori — cioe
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Marchi energy drink
burn

Prodotto

pit performante
burn lattina 25 ¢l

ni di euro per quasi 7 milioni di
confezioni vendute nel 2009. “La
motivazione principale che induce
all’acquisto di integratori alimen-
tari — commenta Germano Scarpa,
presidente di FederSalus — consiste
nella ricerca di benessere. Il profilo
socioanagrafico del consumatore
medio italiano corrisponde a una
persona con un'istruzione medio-
alta e di eth media, con buone abi-
tudini alimentari e particolarmente
attenta a condurre uno stile di vita
sano”. E proprio il fatto che i consu-
matori considerino questi prodotti
non come beni voluttuari, ma anzi
necessari per il mantenimento del
proprio benessere, fa si che non ri-
nuncino a inserirli nel carrello della
spesa anche nell’attuale periodo di
difficile congiuntura economica.

Il canale d’elezione resta ancora la
farmacia, soprattutto per la fiducia
che i consumatori ripongono nella
professionalitd del personale di ven-
dita; la gdo, secondo FederSalus,
gode di un vantaggio di prezzo nelle
vendite a scaffale, ma i corner otc
risentono spesso di un'ubicazione
periferica ed extracittadina rispetto
alle parafarmacie. E prevedibile tut-
tavia un buon tasso di sviluppo per

Fatturato previsto 2010
25 milioni di euro

Marchi energy drink Monster
Canalizzazione

60% horeca, 40% gdo
Export 25%
Prodotto

piu performante
Monster Energy
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